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ROL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacién son parte esencial de la esfera publica,
pues se constituyen un factor de formacién para la ciudadania. Los
medios, establecen temas, visibilizan actores, y legitiman practicas;si
bien no determinan el comportamiento del publico, si influyen en la
medida quefijan laagenda que serd luego discutida en la sociedad.

Los mediosde comunicacion sonrelevantes porque atravésdeellosse
dacumplimientoaunodelosderechosfundamentalesdel ciudadano
queeselaccesoa lainformacidon, unainformacion que deberiaserde
calidad. Los medios poseen el deber de difundir contenidos de interés
publico que busquen desarrollar la cultura critica en la poblaciony
generen opinidn publica.

En una sociedad democratica los medios de comunicacién como la
television, laradio,yla prensa,ylasredessociales,cumplenlafunciénde
informaryeducaralaciudadania. Es por elloque seincide de manera
reiterativaen elcumplimiento de la NORMATIVIDAD VIGENTE, EN LAS
POLITICAS PUBLICAS, en la Constitucidon, Tratados Internacionales,
enlalLeyde Radioy Television N° 28278y en sus cédigos de ética.

! / Dado la gran importancia y poder que ejercen los
= “  medios de comunicacion sobre la ciudadania, es
- *  necesario que estos cuenten con una sociedad
s S civil vigilante para que de manera transparente los
—3 contenidos emitidos a la ciudadania estén dentro del
-

marco de la ley, cumpliendo su verdadera funcién
comunicativa.

ALERTAS MEDIATICAS 2025



JEN QUE CONSISTE
EL LABORATORIO DE

MEDIOS?

Es una iniciativa de permanente vigilancia a los medios de
comunicacién en cuanto asu programacion habitual, para determinar
el grado de cumplimiento de |la Ley de Radio y TV, Horario Familiar y
Coédigos de Etica.

Consiste en analizar casos de programas de TV
previamente seleccionados, casos emblematicos

@ difundidos en los medios de comunicacién (Radio
y/o TV) y que hayamos detectado que incumplen

conlalLeyderadioyTV.

OBJETIVOS DE LAS ALERTAS

Z

=

Incidir en los medios Incentivar en la ciudadania
de comunicaciéon aque hagausodesu
mostrandolesla derechoyse quejeo
vulneracién que han denuncie contenidos
cometido. mediaticos que vulneren

los marcos normativos
establecidoy los codigosde
ética.

4 ALERTAS MEDIATICAS 2025



METODOLOGIA Y SELECCION DE ALERTAS

Con el propdsitode incidiren los medios de comunicacion para mejorar
suscontenidos e incentivar alaciudadaniaen el ejerciciode su derecho
ala quejay denuncia, el Observatorio de Medios, una iniciativa de la
A.C.SCalandriaydel Consejo Consultivode Radioy Television (Concorty),
realiza un seguimiento continuo de los contenidos mediaticos, tanto
informativos como de entretenimiento.

Este seguimiento permite analizar en profundidad cémo los medios
representan temasrelacionados conviolencia,géneroy discriminacion.
Los hallazgos se documentan semanalmente a través de las redes
sociales del Observatorio y se consolidan en reportes trimestrales y
anuales, lo que contribuye a generar concienciay promover mejoras
en el tratamiento mediatico de estos temas.

El andlisis se lleva a cabo mediante tres modalidades principales
de Alertas Mediaticas:

Monitoreo de noticias

Se realiza un monitoreo sistematico de noticias
relevantes mediante fuentes institucionales y
plataformas digitales. Este proceso incluye:

»  Monitoreo del correo institucional (alertas.
observatoriodemedios@gmail.com), donde
se recopilan noticias nacionales sobre
violenciaydiscriminacion atravésde Google
Alertsyreportes ciudadanos.
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Andlisis de Discurso

En colaboraciéon con el medio digital La Indémita, el
Observatorio desarrolla un enfoque de analisis critico
a través de las Alertas Mediaticas, con el objetivo de
identificar vulneraciones en los discursos empleados
por los medios. Este analisisincluye:

» Produccion de videos que examinan en detalle los
mensajestransmitidos en programas informativos
y de entretenimiento.

» Identificacion de estereotipos o narrativas
de desigualdad que perpetlan patrones de
discriminacion en la sociedad.

El objetivo final es promover una reflexidon critica
sobre el impacto de estos discursos y contribuir a su
transformacion.

Seguimiento desde la Red de Voluntarios/as

El Observatorio trabaja con una red de voluntarios y
voluntarias, integrada principalmente por estudiantes
de comunicaciones de diversas regiones del pais. Esta
red se encargade:

»  Monitorear medios de comunicacién para detectar
vulneracionesen tiempo real.

»  Reportar alertas que amplian la cobertura del
analisis, enriqueciendo las perspectivas con un
enfoque descentralizado.

La informacion recolectada se integra en las alertas
generales para su posterior analisis, difusion y reporte.

Este 2025, Observatorio de Medios identificd 10
alertas mediaticas y 2 pronunciamientos, utilizando
herramientas tecnoldgicas, analisis especializado y
participacion ciudadana para fomentar un cambio
positivo en los contenidos mediaticos, promoviendo un
tratamiento masjusto, inclusivoy responsable sobre esta
problematica en los medios de comunicacion.

ALERTAS MEDIATICAS 2025



Criterios para la seleccion de alertas

Cumplimiento de las pautas establecidas en el
m Reglamento de la Ley 30364 Ley para prevenir, sancionar
y erradicar la violencia contra la mujer e integrantes
del grupo familiar que refiere a los medios la manera
adecuadade abordalos casos de violencia contra la mujer.

(((O (1)

Informan de manera
integral sobre la
problematica.

Respetan el derechode
lasvictimasa guardar

silencioy asalvaguardar
suintimidad.

© ©

Acompafan las noticias
con lainformacion de las
institucionesalasquelas
victimas pueden recurrir

para buscar apoyo.

9000000000 f00000000000000000000000000000000°000000000000Q00000000000000000000

Lainformaciéon que

brindan debe ser veraz,
completa,y mostrar las
consecuencias parala
victima, suentornoy para
la persona denunciada,y
destacan queen ningun
caso estas conductas
tienen justificacion.

Contribuyen avelar
por laintegridad
personal de lavictima
y noexponerlaalos
juicios y/o prejuicios
de sucomunidad, para
ello procura referirse
aellasconinicialeso
seuddnimos.

Evitanla
revictimizacion
durante la entrevista
alavictimao
presentaciéndela
problematica.

ALERTAS MEDIATICAS 2025
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Cumplimiento a la Ley de Radio y Televisién 28278 en
referencia a los principios para la prestacién de los servicios
de radiodifusion, horario familiar y cédigos de ética.

Lineamientos del Ministerio de Transportes y
Comunicaciones (MTC) para el cumplimientos de las
obligaciones de los medios de comunicacién establecidos
enlaley30364.

Lineamiento N° 1: Los medios de comunicacién valoran la
informaciéon de los casos de violencia contra las mujeres en
su real dimensiény contextualizan las noticias

Lineamiento N° 2: Los medios de comunicacidn solicitan
opiniones de expertosy expertas

Lineamiento N°3: Los medios de comunicacién respetan la
dignidad delasvictimas, su dolory el de sus familiares

Lineamiento N° 4: Los medios de comunicacion preservan
laidentidad de las victimas

Lineamiento N° 5: Los medios de comunicacion promueven
la difusion de casos de mujeres que salen de una situacion
deviolenciay que logran rehacer su vida.

Lineamiento N° 6: Los medios de comunicacién procuran
realizar el seguimiento de los casos que difunden

Lineamiento N° 7: Los medios de comunicacidn facilitan
informacion util que acompana la noticia

ALERTAS MEDIATICAS 2025



. Calidad periodistica del medio. Se evalua si el medio tiene
M presente los indicadores de calidad como: contraste de
informacioén, contextualizaciény pluralidad de fuentes.

INDICADORES DE CALIDAD

INFORMATIVA (L
==

Contraste de informacién

Eselusodediversasfuentesinformativas paracontrastary
verificarloshechos noticiosos (ej. triangulaciéon de fuentes:
actores de las noticias o testigos, expertos o especialistas,
documentosinstitucionales o data de fuentes oficiales).

Pluralidad de fuentes

Recojodediversasopiniones,afavor,en contra, neutro (no
solodeunladoodelosactoresinvolucradosdirectamente
en el hecho noticioso, sinotambién de otros actores como
autoridades, funcionarios, especialistas, técnicos, lideres,
politicos, ciudadanos, que ayuda a generar corrientesde
opinidén sobre el tema).

Contextualizacion

—® Lasnoticiasson explicadasde maneratal que se entiende
las circunstancias, antecedentes, causas, razones,
consecuenciasy efectos del hecho noticioso. No se trata
de describir una escena, sino de explicar el contexto, los
antecedentes, las causas o razones.

ALERTAS MEDIATICAS 2025



Seguimiento desde la Red de Voluntarios/as

CASO: PURO FLORO Y GABRIELA SERPA

Descripcién del caso:

El podcast Puro Floro —que se @t
autodefine como ‘el lado B de MEDIATICA
la noticia” y aborda temas del
espectaculo— dedicé buena parte
de suemision a comentar en tono de
“humor” sobre la figura de la artista
Gabriela Serpa. La voluntaria del [ S ——
Observatorio de Medios, Ana Vela @ \isin deia namicac.

Huaman, analizé el episodio donde los
conductores John Tirado, Gianfranco
Pérezy Otto Diaz realizaron bromasy comentarios sexualizados,
haciendo alusidon a supuestasimagenesintimasde la artista, que
uno de ellosaseguraba haber visto. Este tratamiento derivéen un
momento de hostigamiento en vivo, que provocd laincomodidad
y posterior retiro de Serpa, visiblemente afectaday entre lagrimas.

v’ Violencia simbdlica y cosificacion: el contenido cosifica
sexualmente a la mujer, reduciéndola a objeto de burla y
entretenimiento.

v/ Ausencia de perspectiva de género: no se abordé el caso bajo los
marcos de proteccion establecidos en la Ley 30364 nila Ley de
Radioy Television. Aunque se trata de un formato digital, esto
no exime de responsabilidades éticas a quienes lo conducen.
(Qué deben tener en cuenta los medios?
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https://www.facebook.com/photo.php?fbid=912095621096390&set=pb.100068878813073.-2207520000&type=3

v ElCodigodelos Ninosy Adolescentes, en su Art. 6, prohibe la
divulgacion de la identidad o imagen de menores de edad
involucrados como victimas, autores, participes o testigos
de infracciones, faltas o delitos. Esta prohibicion incluye
a los padres, tutores o convivientes. Los medios tienen la
obligacion de proteger la confidencialidad de cualquier
informacion que permita identificarlos.

&Qué deben tener en cuenta los medios?

v Integralidad y veracidad: Es necesario visibilizar el impacto de
la cosificacion como una forma de violencia simbdlica, asi como
advertir sobre los dafios que produce la difusidén no consentida
de contenidointimo.

v Proteccion deladignidad:Inclusoen el casodefiguras publicas,es
deberdelos mediosevitar su exposicion a burlas, juicios o estigmas.

v Marco normativo y ético: Aunque los contenidos digitales no
esténdirectamenteregulados porla Leyde Radioy Television, los
periodistasy comunicadores deben guiarse porlos principiosdela
Ley 30364y ejercer sulaborcon ética, evitando la revictimizacién
y protegiendo la intimidad de las personas.

v/ Acompafamiento al publico: Al tratar casos que involucran
violencia simbdlica o mediatica, es importante brindar
informacién sobre rutasde ayuda (comola Linea100 o los Centros
de Emergencia Mujer) que puedan apoyar a otras personas en
situaciones similares.

ALERTAS MEDIATICAS 2025
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Recomendaciones:

»  Capacitacidon continua enenfoque de género, especialmente
en entornosdigitales, para todo el equipo de produccion.

» Implementacion de protocolos internos que identifiquen
y eviten comentarios sexistas o discriminatorios en sus
contenidos.

»  Produccién de piezas de sensibilizacion que expliquen por
qué la cosificaciony la difusidén de contenido intimo no son

humor, sino formas de violencia que deben ser erradicadas.

@ Dato importante

La Organizacion Mundial de la Salud ha

reconocido que la violencia simbdlica — ($%#!)_#
que incluye lenguaje y representaciones ¥
degradantes hacia las mujeres— constituye
un factor de riesgo para la salud mental ‘
y aumenta la exposicion a otras formas l
de violencia. Un enfoque mediatico

responsable, tanto en el periodismo como

en el entretenimiento, puede contribuir
significativamente a desmontar estereotipos
yfomentar unaculturadeigualdady respeto.

12 ALERTAS MEDIATICAS 2025



ABRIL 2025

CASO: sQUIEN APARECE EN EL CENTRO DE LA
NOTICIA CUANDO OCURRE UN FEMINICIDIO?

Descripcién del caso:

Esta alerta analiza criticamente :_A_'_
cémo la cobertura mediatica de los MEDlAT'CA

feminicidios tiende a posicionar al
agresor en el centro de la narrativa.
Através de la reconstruccion de su
vida, emociones o motivaciones,
muchos titulares y notas priorizan

De victimario a protagonista: analisis de

|a f|g ura del Victima rio' desplaza ndo los medios sobre el feminicidio cometidc

por Juan Carlos Olértegui

a la victima, su historia y el hecho
mismo de la violencia como
problema estructural.

Elanalisis realizado por la voluntaria del Observatorio de Medios,
Andrea Llamas, parte del caso de Andrea Nicole Paucar Pedregal,
asesinadael3deabrilde 2025 por su exparejaJuan Carlos Olértegui
Duenasfrente asucentrolaboralen San Isidro. A pesar de haberlo
denunciado por acoso, el agresor la amenazd con un cuchilloy
luego le dispard en la cabeza. Los medios analizados —Trome,
Peru21 e Infobae— ofrecieron coberturas contrastantes que
permiten observar fallascomunes,como el desbalance informativo,
la espectacularizacién del crimeny lainvisibilizacién de la victima.

ALERTAS MEDIATICAS 2025 13
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v Centrado en el agresor: Se narra el crimen desde su
perspectiva, invisibilizando a la victima.

v’ Morbo y espectacularizaciéon: Se privilegia lo impactante
sobre el analisis critico.

v’ Ausencia de enfoque estructural: No se vincula el feminicidio
con el contexto de violencia sistematica contra las mujeres.

¢En qué fallaron los medios de comunicaciéon?

v’ Perd2ly Trome detallaron principalmente el estado del
agresor,omitiendo informacién sobre la victima, su contexto
o0 antecedentes de acoso.

v’ Trome menciond a la victima solo en funcién de su vinculo
con el victimario, sin brindar enfoque en su historia o entorno.

v’ Lascoberturas usaron un tono emocional o dramatico que
prioriza el morbo, con énfasis en el disparo, el cuerpo y el
momento del ataque.

v’ Infobae ofrecié un tratamiento mas ético e informativo,
incluyendo detalles sobre la vida de la victima, su familia,
trabajo,y el testimonio de su abuelo.

I
&Qué deben tener en cuenta los medios?

»  Centrarlacoberturaen lavictima: Contar su historia con respeto
ydignidad, evitando reducirla a una estadistica.

» Contextualizar la violencia: Mostrar que el feminicidio es
el resultado de una cadena de violencias muchas veces
invisibilizadas.

»  Evitar el protagonismo del agresor: No es relevante si “era buen
vecino” o “la queria mucho”; ese enfoque distrae del crimen.

» Cuidar el lenguaje y las imagenes: Evitar expresiones que
revictimicen o normalicen la violencia.
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Recomendaciones: '—Q:

» Utilizar narrativas que dignifiquen a las victimas, reconociéndolas
como sujetas de derechos.

» Incluir vocerias especializadas que ayuden a analizar el
feminicidio desde un enfoque legaly de derechos.

» Incorporar datos oficiales sobre feminicidios y violencia de género
en el pais.

» Promover coberturas con enfoque pedagdgico que contribuyan a
prevenir laviolenciay no a banalizarla.

« Dato importante

Elrolde los medios en la cobertura de feminicidios no

solotiene impacto en la percepcion social, sino también

en los procesos judiciales. Segun la Relatora Especial de

la ONU sobre la violencia contra la mujer, una cobertura
sensacionalista puede obstaculizar el acceso a la justicia, J_J
afectar a lasvictimas indirectas (como familiares) y

reforzar estereotipos que perpetuan laimpunidad. Los

medios deben asumir su funcién como actores claves en

la erradicacion de laviolencia de género,asegurando una
coberturainformada, éticay con enfoque de derechos.

ALERTAS MEDIATICAS 2025
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CASO: QUE REVICTIMIZAN Y JUSTIFICAN AL
AGRESOR

Descripcion del caso:

Esta alerta, realizada por el
voluntario Jairo Rodriguez
analiza el tratamiento de titulares
periodisticos sobre casos de
violencia de género en Loreto, en
los medios: Democracia lquitos,
Otorongo News Loreto, Radio
La Voz de la Selva, Loreto Iquitos

Revictimizacién de mujeres violentadas

Noticias y Loreto en la justicia en Iquitos
dondeserevictimizaalasmujeres =8 ..t ot Gecow — B C

. . . . w
agredidas y se justifican las

acciones del agresor. Mediante

frasescomo “crimen pasional” o “la atacd por celos”, algunos medios
suavizan laviolenciay desvian el foco de laresponsabilidad. Ademas,
emplean expresiones ambiguas o sensacionalistas que minimizan
eldelitoy culpanimplicitamente a las victimas.

Esta practica, lejos de informar con rigurosidad y enfoque de
derechos, refuerza mitos culturales que perpetuan la violencia
contra las mujeres. En lugar de visibilizar el contexto estructural
y las causas profundas de la violencia de género, los titulares se
centranenlasemocionesdelagresor, presentandolo comovictima
de lascircunstancias,y no como responsable penal de sus actos.
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v’ Revictimizacién: El lenguaje utilizado sugiere responsabilidad
o culpade lavictima.

v/ Justificacién del agresor: Se apela a susemociones o a conflictos
personales como excusas para la violencia.

v’ Ausencia de enfoque estructural: Se omite la violencia de
género como fenémeno social y sistematico.

¢En qué fallaron los medios de comunicacién?

v Titularesambiguos o sensacionalistas que minimizan la gravedad
del hecho.

v/ Narrativas que responsabilizan parcial o totalmente a la victima.
Enfasis en el estado emocional del agresor en lugar del derecho
de la victima a vivir sin violencia.

¥ Falta de contextualizacion legal y social sobre la violencia de
género.

4Qué deben tener en cuenta los medios?
v/ Usar un lenguaje claro que condene la violencia: Nombrar
los hechos por lo que son (agresién, feminicidio) y no recurrir a

eufemismos.

v Respetar la dignidad de las victimas: Humanizar su historiay
visibilizar su derecho a la justicia.

v' Enfocar la responsabilidad en el agresor: Evitar justificaciones,
enfatizar las consecuencias legalesy sociales de la violencia.

v Aplicar un enfoque de género y derechos humanos en la
redaccion de titulares.

ALERTAS MEDIATICAS 2025



Recomendaciones: -,Q:

»  Capacitar a periodistas y editores en enfoque de géneroy
cobertura ética.

»  Supervisary corregir titulares antes de su publicacién para
evitar narrativas revictimizantes.

»  Consultarfuentesespecializadasen violenciade género para
un tratamiento adecuado de los casos.

»  Promover ejemplos de buenas practicas en el tratamiento
periodistico de laviolencia contra las mujeres.

@ Dato importante

ElTribunal de Etica del Consejo de la Prensa Peruana

ha sefalado que los titulares pueden vulnerar
derechos fundamentales si reproducen prejuicios o %K
culpabilizan a las victimas. El lenguaje mediatico no

es neutro:impacta en la percepciéon publicay puede
reforzar laimpunidad simbdlica.

|\
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MAYO 2025

CASO: ¢EL AGUAJE TE VUELVE FEMENINO?

Descripcién del caso:

Esta alerta realizada por la
voluntaria del Observatorio de
Medios Jazmin Agama, analiza
la circulacién de contenido
mediatico que asocia el consumo
del fruto amazdénico aguaje con
el desarrollo de caracteristicas
“femeninas”, reforzando
estereotipos de género sin
sustento cientifico. En Iquitos,
algunos medios, como el medio

1
N
-a-

MEDIATICA

¢El aguaje te vuelve femenino? Mitos
machistas y homofébicos y desinformacién en
los medios de comunicacién

> = Pr—
m’w TiEs coodio Concorry o [l Gz

digital Selvatico de a pie, e Iquitos al Rojo Vivo han difundido la
supuesta “crisis hormonal” por la escasez del aguaje, con titulares
como “los chivos estan desesperados” o “el gremio amenaza con
irse a Ecuador”. Detras de este tono aparentemente humoristico
se esconden discursos machistas y homofébicos que banalizan
una problematicareal.Asuvez, estosenfoques eluden el verdadero
problema: la escasez del fruto, producto de la sequia, el cambio
climaticoyelabandonodelagroamazdnico. En lugardeinformar,
estos medios refuerzan prejuicios, invisibilizan el impacto
econdmico sobre productores y consumen el sensacionalismo

como estrategia narrativa.

ALERTAS MEDIATICAS 2025
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v/ Difusién de pseudociencia: Se presentan creencias sin base
cientifica como sifueran hechos comprobados.

v’ Refuerzo de estereotipos de géneroy orientacion sexual: Se
promueve la idea de que el consumo del aguaje modifica la
masculinidad.

v/ Banalizacién del problema: Se ignoran las verdaderas causas
estructurales de la escasez del fruto amazoénico.

¢En qué fallaron los medios de comunicacién?

v’ Promovieron creencias falsas y estigmatizantes sin evidencia
cientifica.

v Reprodujeron discursos machistasy homofobicos como parte
de su contenido “de entretenimiento”.

v’ No contextualizaron las causas reales del problema: crisis
climatica,abandono del agroy economia regional.

v’ Trivializaron una situacion que afecta a los productores
amazdnicos, y al derecho a una informacidn veraz de su
audiencia.

¢Qué deben tener en cuenta los medios?

v Verificar antes de difundir: Los contenidos sobre salud, culturao
alimentacion deben sustentarse en evidencia cientifica.

Evitar reproducir estereotipos: Asignar rasgos de género

~ @ productos alimenticios perpetla creencias sexistas y
discriminatorias.
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v Incluir fuentes expertas y locales: Vocerias cientificas,
agropecuarias y culturales deben formar parte del relato
informativo.

v/ Contextualizar con enfoque intercultural y de derechos: El
aguaje no solo es alimento, es parte de la identidad cultural de
la Amazonia.

Recomendaciones: :O:

»  Promover educacion cientificay cultural desde los medios.

»  Desmentir mitoscon lenguaje claroy fuentes
especializadas.

»  Reconocer elvalordelaguaje dentro de su contexto
regional,econémicoy ecoldgico.

»  Tratarconrespetoalasdiversidades sexualesy de género,
evitando discursos que fomenten la violencia simbdlica o
verbal.

@ Dato importante ~

La discriminacién no esunaopinién: es un delito. Segun

el articulo 323 del Cédigo Penal Peruano, toda accion & ﬁ
quedistinga, excluya o limite a una persona anulando oUg

el ejercicio de sus derechos fundamentales, puede ser | I T | I
sancionada con pena privativa de libertad de hasta tres

afnos. Ademas, la Relatoria sobre libertad de expresion

dela Comision Interamericana de Derechos Humanos

(CIDH), recuerda que los medios tienen el deber de

evitar la difusidon de discursos discriminatorios que
vulneren derechos fundamentales. La ética periodistica

exige rigor, respetoy responsabilidad.
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Analisis de Discurso: Alianza con la Indémita

FEBRERO 2025

CASO: ¢:SON LOS HOMBRES ACUSADOS
DE VIOLENCIA MACHISTA LOS NUEVOS
‘INFLUENCERS'?

Descripcion del caso:

Esta alerta analiza cémo diversos medios de
comunicacion y plataformas digitales brindan
espacioy visibilidad a hombresdenunciados por dEstamos

convirtiendo a

acusados de

ejercerviolencia machista, presentandolos como vIOIZncl4 en

influencers?

figuras publicasoinclusocomo lideresde opinion.
Las coberturas analizadas se basan en los casos
delfutbolista Christian Cueva, el streamer Dealis
y el cantante John Kelvin, difundidos en medios
como ElTrome, ElComercioy el programa Andrea
de ATV.

Enestasemisionesy publicaciones,laatencién mediaticaseenfocaenla
vida personal, el regreso profesional o la popularidad de losdenunciados,
sin ofrecer un enfoque critico ni contextualizar adecuadamente sus
antecedentes vinculados a casos de violencia. Esta practica refuerza
mensajes que minimizan la gravedad de la violencia de género
y contribuyen a normalizar la presencia publica de agresores sin
consecuenciasvisibles.

Enlugarde profundizaren elimpactode lasdenuncias, el dafio causado
alasvictimasoel seguimiento de procesos judiciales, los medios optan

por contenidostriviales que exaltan o humanizan alagresor, reforzando
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asiunanarrativadeimpunidad simbdlica. En algunos casos, incluso se
potencia su posicionamiento como “influencers” o referentes publicos,
otorgandoles espacios de visibilidad masiva sin cuestionamientos, lo
cualgeneraun mensaje social peligroso de tolerancia hacia la violencia.

v’ Normalizacién y legitimacién de la violencia: se presenta a
losagresorescomofiguras publicasvalidasy aspiracionales, sin
problematizar su historial de violencia.

v’ Faltade perspectiva de género: no se contextualiza el problema
como parte de una estructura de desigualdad y violencia
sistematica.

v Impunidad simbdlica: al no mostrar consecuencias para los
agresores nivisibilizar a las victimas, se refuerza la idea de que
laviolencia noimpide el éxito ni la celebridad.

&Qué deben tener en cuenta los medios?

v’ Eticainformativa: La visibilidad mediatica implica responsabilidad.
Otorgar espacios a personasdenunciadas por violencia sin un analisis
critico implica una validaciéon peligrosa y contribuye a la tolerancia
social hacia la violencia.

v Enfoque centrado en las victimas: La narrativa debe colocar a
las victimas y las consecuencias que enfrentan en el centro de la
informacioén, incluyendo el seguimiento de los procesos judiciales.

v’ Contextualizacién y responsabilidad social: La cobertura debe
reflejar la gravedad de los hechosy el contexto estructural en el que
se inscriben. Neutralidades engafosas o enfoques “objetivos” que
omiten datos relevantes perpetlan el dano.

v’ Cumplimiento normativo: La Ley 30364 y los lineamientos del
Ministerio de Transportes y Comunicaciones instan a los medios a
evitar la revictimizacion, proporcionar informacién verazy promover
unaculturade prevencion.
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Recomendaciones:

»

« Dato importante

A

Incluir voces expertas en género,comunicaciony derechos
humanos para analizar criticamente las implicancias de
legitimar a agresores en espacios mediaticos.

(N4
L)

Visibilizar la violencia de género como una problematica
estructural y no como hechos aislados. Mostrar rutas de
prevenciony reparacion.

Promover narrativas que cuestionen la figura del agresor
como modelo aspiracional. Apostar por la difusién de
experienciasdejusticia,empoderamientoy transformacion
desde las victimas.

Establecer criterios editoriales éticos para determinaraquién
se da tribuna y en qué condiciones. Los medios pueden
incorporar en sus coédigos de ética protocolos especificos
sobre este punto.

Segun el Informe Regional sobre la Situaciéon de la

Violencia contra las Mujeres en Ameérica Latinay el Caribe

dela CEPAL (2023), la visibilidad positiva de agresores

en medios puede contribuir a la desinformacion, al
silenciamientode lasvictimasy a la reproduccion

de estereotipos que perpetlan laviolencia. Una J
comunicacion responsable tiene el poder de revertir estas

|6gicasy promover una cultura de respetoy justicia.
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CASO:ALERTA MEDIATICA: ‘OFICIALIZACION’
DE RELACIONES AMOROSAS EN LOS MEDIOS

Descripcion del caso:

Estaalertaexamina el tratamiento mediatico
que reciben las llamadas “oficializaciones”
de relaciones amorosas entre figuras del
espectaculo, presentadas como eventos de
relevancia social o noticiosa. En esta ocasion,
se analizaron coberturas en los programas
Magaly TV La Firme y América Hoy, donde
estos anuncios sentimentales ocuparon
espacios centrales en la agenda mediatica,
desplazando otrostemasdeinterés publico.

Estos contenidos contribuyen a reforzar
estereotipos de género y modelos de
afectividad que idealizan la validaciéon de la mujer, mediante
el reconocimiento de la pareja masculina. Se promueven ideas
como el éxito femenino asociado a “ser elegida” o tener pareja,
lo que refuerza expectativas sociales limitantes y excluye otras
formas derelaciony diversidad afectiva. Asimismo, al convertir la
vida privada en espectaculo sin un enfoque critico o analitico, los
medios banalizan su rol informativo y reproducen patrones que
sostienen desigualdadessimbdlicasentre hombresy mujeresen
el espacio publico.
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v/ Banalizacién del rol informativo: El espectaculo desplaza el
analisis social o la reflexion critica.

v’ Reproduccion de estereotipos romanticos: Se promueve la
idealizacion del amor heterosexual y la validaciéon publica de
lasrelaciones como logro.

v’ Falta de enfoque ético: Se expone la vida privada sin
necesidad informativa, reforzando modelos aspiracionales no
necesariamente sanos.

I
&Qué deben tener en cuenta los medios?

v/ Relevancia publica vs. espectaculo: Antes de dar cobertura
a la vida privada de personajes publicos, los medios deben
preguntarse si existe un interés social real o si estan
simplemente alimentando el morbo.

v/ Formacion éticay enfoque de derechos: Las redacciones
deben contar con herramientas para abordar estos temas
desde una perspectiva critica, sin trivializar ni reforzar
imaginarios que pueden derivar en presion social, control o
violencia simbdlica.

v/ Respetoalaintimidad: Elderechoala privacidad debe primar,

incluso cuando se trata de figuras publicas, si el contenido no
aportaalacomprension de un fenédmeno colectivo.

26 ALERTAS MEDIATICAS 2025



Recomendaciones: :O:‘

género, diversidad relacional y ética informativa.

»  Incluir voces que propongan modelos de relaciones
mas igualitariosy diversos, mas alla del amor romantico
tradicional.

»  Evitar convertir o promover el iniciode unarelaciéon
en un “hito publico”si no tiene relevancia mas alla del
entretenimiento.

@ Dato importante

=

Diversos estudios de organismos internacionales como

ONU Mujeresyla UNESCO han advertido que los medios m
de comunicacion juegan un rol clave en la reproduccion m
de estereotipos de género. Representaciones que asocian

elvalor de la mujer a suvida sentimental refuerzan ll
imaginarios que limitan suautonomia. En el contexto

peruano, este tipo de contenidos es comun en programas

de entretenimiento de alto alcance, lo que profundiza su

Limpacto en la percepcion social sobre los roles de género.

ALERTAS MEDIATICAS 2025
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MARZO 2025

CASO: sQUE HAY DETRAS DEL VALOR DE LA
VERDAD?

Descripciéon del caso:

Esta alerta reflexiona sobre el regreso del
programa El Valor de la Verdad, transmitido
por Panamericana TV, y su preocupante
transformacion de situaciones sensibles sQué ha
como la violencia de género en productos detrds del
de entretenimiento. Bajo la promesa de valorde la
“contar la verdad”, el programa convierte verdad:,
testimonios de altoimpactoemocionaly social
en espectaculo, sin considerar el impacto en
lasvictimas nilaresponsabilidad que implica
difundir informacion no contrastada en un
espaciode altaaudiencia.

Al centrar el atractivo del programa en confesiones sobre violencia
oaspectos privados sin marco contextual nimirada critica, se pierde
de vista el compromiso ético de los medios. El espacio actua mas
como una plataforma de exhibiciéon y morbo, que como un canal
deinformacion responsable.
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v’ Falta de rigurosidad informativa: Se privilegia el
entretenimiento inmediato por encima de la veracidad.

v’ Ausenciade contraste y pluralidad: Las versiones presentadas
no son verificadas ni confrontadas con otras fuentes.

v’ Espectacularizacién de la violencia: La tematica se aborda
desde una 6ptica sensacionalista, sin considerar su dimension
estructural.

¢En qué fallaron los medios de comunicacién?

v’ Sedifundieron declaracionessin procesos de verificacion, lo cual
expone a la audiencia a informacion sesgada.

v~ Sepriorizé el show sobre el rigor informativo, incluso cuando se
trataban temasvinculados a violencia o derechos.

v~ No se incluyeron voces expertas, ni se ofrecieron alternativas
para profundizar en la comprensién del problema.

&Qué deben tener en cuenta los medios?

v/ Estandares de verificacién: Toda informacién difundida debe pasar
por una revision rigurosa.

v/ Pluralidad y contraste: Incluir distintas fuentes (especialistas,
instituciones, victimas, etc.) para enriquecer el enfoque.

v/ Responsabilidad editorial: Evitar convertir el sufrimiento humano
eninsumo de entretenimiento.

v Transparenciay ética: Reconocer erroresy fomentar la formacion

permanente en ética periodistica.

ALERTAS MEDIATICAS 2025 29



Recomendaciones: -O‘

»  Reforzar protocolosinternos de fact-checking,
especialmente en coberturas conimplicanciassociales.

» Incluir especialistas en analisis de discursoy género para
detectary evitar narrativas estigmatizantes.

»  Fortalecer la ética periodistica a través de capacitacion
constante.

» Replantear el roldel entretenimiento informativo,
priorizando el bienestar de las personas expuestas.

@ Dato importante

Segun el estudio “Las mujeres en los medios de Q @)
comunicacion” (2020) publicado por la UNESCO, la @ A @
representacion estereotipaday la espectacularizacion

de contenidos que involucran violencia contra Ql:l§.©
las mujeres refuerzan la desigualdad de géneroy

desinforman a la audiencia sobre la gravedad de

estos hechos. Los medios que privilegian el morbo

sobre el contexto critico contribuyen a una cultura de

revictimizacion.

~
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CASO: sCOMO ACTUAR DESDE LAS
COMUNICACIONES FRENTE A UN ACUSADO
DE VIOLENCIA MACHISTA?

Descripcion del caso:

Esta alerta propone una reflexién urgente sobre
el rol ético de los medios de comunicaciéon y sus
profesionalesfrente a personasdenunciadas por
ejercerviolencia machista. En este caso,se analizan
las intervenciones de Jannet Barboza y Flavia
Laos, quienes,en programasde radioy television,
ofrecierontribuna a Dealis, streamer denunciado j SS:IS":“E‘C’EE@ZL"
poragresion asu ex pareja, permitiéndole justificar, R T——
minimizar o relativizar los hechos por los que fue
acusado.

Z2
o Il

Estas coberturas carecen de un enfoque legal,

ético o de derechos. Omisiones como la ausencia de voces expertas
o la invisibilizacion de la victima contribuyen a un relato parcializado,
centradoen laversidon delagresor. Este tratamiento no solodistorsiona la
comprension del caso,sino que refuerza estereotipos de género,genera
revictimizacionyabonaalaimpunidad simbodlica.

ALERTAS MEDIATICAS 2025
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v’ Ausencia de protocolos de comunicacién responsable:
No existen lineamientos editoriales claros para abordar
declaracionesde personasdenunciadas por violencia de género.

v/ Normalizacién de la violencia: Se ofrece un espacio mediatico
sin cuestionamientos, que puede actuar como plataforma de
lavado de imagen.

¢En qué fallaron los medios de comunicacién?

v’ Otorgaron visibilidad a una persona denunciada sin establecer
filtros éticos ni marcos de referencia.

v Noincorporaron voces especializadas que explicaran el contexto
legaly estructural de la violencia de género.

v’ Permitieron que se difundiera un discurso que justifica o
minimiza la violencia, sin contrapesos informativos.

¢Qué deben tener en cuenta los medios?

v’ Enfoque ético y de género: Las coberturas deben considerar la
dignidad de lavictimay el contexto estructural de la violencia.

v’ Equilibrio informativo: Es imprescindible contrastar versiones y
ofrecerinformacién validada.

v’ Evitar la espectacularizacién: No trivializar ni convertir la violencia
en contenido para entretenimiento.

v’ Contextualizacién permanente: Situar el caso dentro de la

problematica general de violencia de género.
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Recomendaciones: 'O‘

»  Elaborar protocolos editoriales que regulen la coberturade
personas denunciadas por violencia de género.

» Incluir en la produccién y edicién de contenidos a
profesionales con formacién en derechos humanosy enfoque
de género.

»  Acompanarlacoberturaconinformacion oficial sobre rutas
de atencidny datos sobre violencia de género.

» Incorporar voceria especializada (juristas, psicélogas,
defensoras) para ofrecer un marco analitico riguroso.

@ Dato importante

Segun el Ministerio de la Mujery Poblaciones Vulnerables
(MIMP), solo en 2023, mas de 70 mil mujeres fueron
atendidas como victimas de violencia en los Centros de
Emergencia Mujer (CEM). Esta cifra refleja la magnitud del
problemay el rol clave de los medios para no amplificar
discursos que revictimizan o que legitiman agresores.
Espacios comunicativos bien informadosy con enfoque
ético pueden contribuir a prevenir la violencia, promover
rutas de apoyoy fortalecer la confianza en la justicia.

NS -4
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ABRIL 2025

CASO: ¢ES OBLIGACION DE LA VIiCTIMA DE
VIOLENCIA SEXUAL DENUNCIAR?

Descripciéon del caso:

Esta alerta pone en evidencia coémo ciertos
discursos en medios de comunicacion,
como los observados en los programas La
Noche Habla de Panamericana TV y Magaly
TV La Firme de ATV, ejercen presion directa
o indirecta sobre las victimas de violencia
sexual para que denuncien de inmediato.
Estas narrativas suelen ignorar el derecho
fundamental de toda victima a decidir
cuando, coémo o incluso si desea denunciar,
considerando su seguridad emocional, fisica
y su proceso individual de afrontamiento.

Enlugar de colocar en el centro la autonomia de la persona afectada,
los contenidos revisados refuerzan la idea de que la denuncia es una
obligacién moralolegal,locualinvisibiliza los riesgos que puede implicar
para la victima y omite informacién clave sobre rutas de atencién,
contencidn psicoldgica y recursos institucionales disponibles. Esta
forma de abordarlos casos no solo desinforma, sino que puede generar
sentimientos de culpa, presidn social indebiday revictimizacion.
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v Revictimizacién mediatica: Se ejerce presion socialy emocional
sobre las victimas, sin contemplar sus procesos individuales.

v Desconocimiento del marco legal: Se omite que la denuncia
esun derecho, no una obligacion.

v/ Desinformaciéon y omisién de recursos: No se difunden
informaciones sobre servicios de apoyo institucional.

¢En qué fallaron los medios de comunicacion?

v/ Se promueve la narrativa de que la denuncia es un deber
inmediato, sin considerar los riesgosy el impacto emocional.

v/ Seignoran los derechos de las victimas, colocandolas en una
posiciéon de juicio o sospecha.

¥ No se brindé informacién clara sobre recursos como la Linea
100, los Centros de Emergencia Mujer o servicios de orientacion
legaly psicoldgica.

v

&Qué deben tener en cuenta los medios?

Respeto por la autonomia de las victimas: La denuncia debe ser
una decision libre, nunca una imposicién mediatica.

Difusién de informacién Gtil: Se deben incluir rutas clarasde ayuda
y orientacién especializada.

Cobertura con enfoque de derechos humanos: El abordaje de la
violencia sexual debe priorizar la proteccién de la intimidad, la no
exposiciony elacompafiamiento.

Evitar discursos de culpabilizacion: La decision de nodenunciarode
abandonar un proceso legal no debe presentarse como una debilidad.
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@ Dato importante

-

Recomendaciones: 'O‘

»

Formar a periodistas, conductoresy equipos de produccién
enderechosdelasvictimasyenelmarco legal vigente,como
la Ley 30364.

Acompafar las coberturas con informacion validada sobre
recursosde ayuda: Linea 100, CEM, orientacién legal gratuita,
entre otros.

Incluir voces expertas como abogadas, trabajadoras sociales
y psicélogas para explicar el impacto de la violencia y los
procesos de recuperacion.

Promover narrativas que prioricen el cuidadoy lareparacion,
respetando los tiempos y decisiones de las personas
sobrevivientes.

La Ley N.° 30364 establece que el derecho a denunciar

estda en manosde lavictimay que esta debe recibir
acompafnamiento adecuado sin ser obligada ni presionada
a hacerlo. Forzar esta decision, incluso desde el discurso
publico, puede reforzar el traumay aumentar la sensacion
de desproteccion.
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CASO: ¢POR QUE NO EXISTE UN MINISTERIO
DEL HOMBRE?
Descripcién del caso:

Esta alerta analiza el tratamiento
mediatico a raiz de las declaraciones

de Jefferson Farfan en el programa
América Hoy, emitido por América

Television. Durante la cobertura de una ¢Necesitamos
un ministerio

del hombre? I

denuncia publica por presunta violencia
psicoldgica hacia su expareja, el futbolista |
cuestiond la existencia del Ministerio
de la Mujer y Poblaciones Vulnerables
(MIMP), planteando por qué no existe un
“ministerio del hombre”.

Estetipode narrativa, replicadasin analisis
critico por algunos medios y viralizada
en redes sociales, parte de una falsa equivalencia: sugiere que
la existencia de instituciones enfocadas en mujeres implica
discriminacion hacia los hombres. Esta [6gica omite el contexto
estructural, legal e histérico de desigualdad que fundamenta las
politicas de igualdad de género. Lejos de fomentar un debate
informado, este discurso promueve la desinformacion y debilita
la legitimidad de los avances en materia de derechos humanos.
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v’ Desinformacién sobre politicas de igualdad: Se presenta un
discurso que tergiversa la equidad y promueve la percepcion
erréonea de “discriminacion inversa”.

v’ Negacién de desigualdades estructurales: Se invisibiliza el
marco normativo que respalda politicas afirmativas para reducir
brechasde género.

v’ Confusién intencionada: Se utiliza una narrativa provocadora
gue genera controversia sin sustento técnico ni estadistico.

¢En qué fallaron los medios de comunicacién?

v’ Difundieron sin contraste nianalisis un discurso que desacredita
instituciones clave en la proteccion de derechos de las mujeres.

v’ Omitieron contextualizar el propésitoy fundamento legal de las
politicas publicas con enfoque de género.

v~ No ofrecieron voces expertas ni datos oficiales que ayudaran a
contrarrestar la desinformacion.

&Qué deben tener en cuenta los medios?

v/ Contextualizacién de las politicas publicas: Las instituciones como
el MIMP responden a necesidades histdricas de protecciéon frente
a desigualdades estructurales, sus politicas siguen lineamientos
necesarios para lalucha contra laviolencia contra las mujeres.

v’ Responsabilidad comunicativa: Preguntas mediaticas deben estar
basadasen evidenciay no promover mitos nidiscursos que trivializan
losderechos.

v’ Uso de datos y fuentes oficiales: La cobertura debe incorporar
indicadores como nivelesde violencia, participacion politica o brechas
salariales.

v’ Voceria especializada: Incluir opiniones de especialistasen politicas
publicas, género y derechos humanos fortalece la calidad del
contenido.
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Recomendaciones: 'O‘

» Incluirenla cobertura aespecialistasen género que
expliquen de maneraclaralaimportancia de politicase
instituciones para mujeres.

»  Difundir datos oficiales que evidencien las brechas
estructurales (violencia, feminicidios, acceso desigual a la
justicia, etc.).

»  Promover contenidos educativos que desmonten mitos
sobre “discriminacioninversa”y expliquen quéesla
igualdad sustantiva.

»  Evitartitulares provocadores que promuevan controversia
sin aportar al debate publico.

 Dato importante

\
La idea de una “discriminaciéon inversa” parte de ol

una falsa equivalencia que ignora el contexto de lb b 8
desigualdadesestructurales. Las politicasde igualdad, E 3
como lasque aplicael MIMP, no buscan privilegiaralas

mujeres sobre los hombres, sino garantizar igualdad

sustantiva, es decir,condiciones reales para el ejercicio

pleno de derechos, especialmente en contextos donde existen barreras
histéricas, socialesy culturales que afectan desproporcionadamente a
las mujeres.

En el Perd, esta necesidad esta respaldada por datos concretos: el 85.9%
devictimasde violencia atendidasen 2023 por los Centros de Emergencia
Mujer fueron mujeres, segun el propio Ministerio de la Mujery Poblaciones
Vulnerables (MIMP). Este indicador evidencia la urgencia de mantenery
fortalecer politicas publicas con enfoque de género, orientadas a prevenir,

\atendery erradicar laviolencia contra las mujeres. )
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PRONUNCIAMIENTOS

PRONUNCIAMIENTO CASO: EXHIBICION
INDEBIDA DE ENTREVISTA EN CAMARA
GESELL

MEDIO: PROGRAMA DiA D - ATV

Descripciéon del caso:

El programa Dia D de ATV difundidimagenes
. v . foc2222232259323222322222323333322227 N
de una entrevista en Camara Gesell, espacio ESTE CONTENIDO VULNERA LA LEY
reservado para proteger los testimonios
de nifas, ninos y adolescentes victimas de
violencia. Este acto constituye una grave
vulneracion de derechosfundamentales, pues ] A (V) e
expone publicamente testimonios que deben F :
; ! L R veresos st o e vouo
mantenerse en estricta confidencialidad
A A p y EXIGIMOS UN PERIODISMO CON
y revictimiza a quienes ya han atravesado INOMAS VIOLENCIAEN PANTALLAS!
situaciones de violencia.

ESTO ES MORBO
)

La difusiéon de este tipo de material no solo contraviene normas de
protecciéon a menores, sino que ademas convierte un procedimiento
judicial en espectaculo mediatico, reforzando un periodismo
sensacionalista que prioriza el rating porencimade ladignidad humana.
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v’ Fomentodesensacionalismoy morbo al exponer material intimo
yreservado.

v Revictimizacion al vulnerar el derecho de nifas, nifios y
adolescentes a una proteccion integral.

v' Violacion de la confidencialidad pues la Camara Gesell es un
espacio protegido; su difusion publica atenta contra la justicia
ylareparacion.

¢En qué fallé el medio?

v/ Exhibieron material judicial protegido, sin considerar las
consecuencias sobre lavictima.

v Trataron un caso de violencia de manera sensacionalista.

Ignoraron el marco legal que protege los derechos de menores
¥ victimas de violencia.

¢Qué deben tener en cuenta los medios?

v' Cumplir con el principio de interés superior del nifo, nifa o
adolescente en toda cobertura.

v' Reconocer que ladifusion de testimonios en Camara Gesell constituye
una forma de violencia mediatica.

v Priorizarelenfoque de derechos humanos porencimade la busqueda
derating.
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Recomendaciones: 'O‘

»  Establecer protocolos internos que prohiban la difusién de
material protegido por ley.

»  Capacitara periodistasy productoresen derechosdela nifiez
y adolescencia.

»  Coordinar con especialistas en justicia y proteccién de
menores antes de publicarinformacién sensible.

« Dato importante

Elarticulo19 de la Convencion sobre los Derechos del Nifio O 0
(ONU,1989) obliga a los Estados —y por ende a todos los

actores sociales, incluidos los medios— a proteger a nifias

y nifos contra toda forma de abuso, violencia o exposicion

indebida. Difundir material de Camara Gesell no solo

vulnera esa proteccién, sino que perpetda la violencia

mediatica.

Fuente: Convencién sobre los Derechos del Nifio—- UNICEF

-

~
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PRONUNCIAMIENTO CASO: TRATAMIENTO
INADECUADO DEL CASO SOLSIRET

MEDIO: AMERICA TV - PROGRAMA EVIDENCIA
OCULTA

Descripcion del caso:

El programa Evidencia Oculta de | &mrées | Pronunciamiento

América TV tratd el caso de Solsiret Rechazamos oftratamiento iformativo
sensacionalista y morboso por parte de América
Television

Rodriguez, activista feminista victima de
feminicidio, con un enfoque morboso,
especulativo y carente de respeto hacia
sumemoriayladesufamilia. La cobertura
priorizd recreaciones y dramatizaciones
escabrosas, despojando al caso de su
gravedad estructural y convirtiéndolo
en un producto televisivo para consumo
rapido.

Este tipo de practicas no solo desinforma, sino que también
banalizalaviolenciafeminicida, revictimiza a lafamiliay obstaculiza
la comprensiéon social de la magnitud de la violencia contra las
mujeresen el Perd.
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v’ Morbosidad y espectaculo al presentar recreaciones visuales,
que restaron seriedady respeto al caso.

v’ Revictimizacion cuando se reduce a la victima a un personaje
televisivo, invisibilizando su dignidad.

v’ Ausencia de contexto estructural pues no se explicé como este
caso refleja la violencia de género sistematica en el pais.

¢En qué fallé el medio?

v’ Usaron recursos visuales y narrativos que trivializan un
feminicidio.

v~ Invisibilizaron a Solsiret como personay como activista, borrando
su lucha.

v’ Redujeron la cobertura al espectaculo, sin un analisis critico y
con enfoque de género.

&Qué deben tener en cuenta los medios?

v/ Humanizar a lavictima respetando su historiay dignidad.

v/ Contextualizar la violencia de género mostrando cémo los casos
individuales responden a un problema estructural nacional e
internacional.

v/ Evitar el sensacionalismo formentando el morboydramatizaciéon que
afectan la memoria de lasvictimasy generan desinformacion.

v Respetar estandares éticos, buscando un periodismo que informa
con rigor,no con morbo.
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Recomendaciones: 'O‘

»  Crearguiaseditoriales para coberturas de feminicidios con
enfoque de género.

» Incluirlavoz de especialistas en género, psicologiay
derecho.

»  Capacitarequipos periodisticos en ética, derechos
humanosy memoria.

»  Reconocery corregir publicamente los erroresen el
tratamiento de estos casos.

@ Dato importante

Elfeminicidio esla expresion masextrema de laviolenciade
género.La Convenciénde Belém do Pard (OEA,1994) obliga
alos Estadosyalos mediosa prevenir,sancionary erradicar
todas las formas de violencia contra las mujeres, incluidas
las ejercidas simbdlicamente en discursos mediaticos.
Tratar el caso de Solsiret desde el morbo incumple este
compromisoy normaliza la violencia.

Fuente: Convencion de Belém do Para-OEA
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