
RED DE PERIODISTAS
Y COMUNICADORES

1. ¿POR QUÉ UNA RED DE PERIODISTAS Y COMUNICADORES?

 Vivimos un cambio global en lo político, económico y 
tecnológico, que transforma los medios de comunicación, el 
consumo cultural y los modelos de negocios comunicativos. 
Las y los periodistas y comunicadores deben prepararse para 
estos retos o tendrán pocas oportunidades en este nuevo 
escenario.

El cambio del modelo de negocios implica generar nuevas fuentes de ingresos para los medios de comunicación 
(basado en la publicidad estatal o privada), en un país donde compiten con numerosos radios, televisoras, 
diarios y medios digitales, pero también superar dos desafíos: 

para el desarrollo, la inclusión y la igualdad.

Recuperar la ética y calidad comunicativa 
en el abordaje de los problemas sociales, 
pasar de la descripción a la investigación 
de los problemas públicos; dejando atrás 
el sensacionalismo, el morbo, la poca 
profundidad y más bien brindando 
información útil, mayor seguimiento, 
contraste de fuentes y contextualización.

Recuperar la credibilidad y confianza de 
la ciudadanía, transparentando su 
relación con la política, el poder y la lucha 
contra la corrupción.

De igual modo, en el modelo de comunicación en las instituciones públicas y privadas, se observa la ausencia de 
comunicación estratégica, se prioriza la gestión de la imagen de las autoridades, difusión de información 
mediante mensajes, predominio del enfoque difusionista de la comunicación, sin la comunicación como un 
proceso comunicativo sociocultural que debe ser planificado y sistémico buscando cambios en el desarrollo.

Es también necesario fomentar relaciones de confianza, colaboración y solidaridad entre periodistas y 
comunicadores para abordar temas clave para el desarrollo regional y del país. 



La comunicación es fundamental para la democracia, siempre y cuando contribuya a superar los conflictos 
sociales y orientar a la opinión pública sobre temas estructurales y de largo plazo, como la superación de la 
pobreza, inclusión social, la lucha contra la violencia de género, acceso a la educación y tecnología, salud y medio 
ambiente, generación de empleo formal y digno, y respeto de los derechos, entre otros temas clave, que están 
ausentes en la mayoría de los medios de comunicación.

Generar espacios descentralizados de debate y propuesta frente a los problemas estructurales del 
país, los cambios en el contexto global-mundial, y su vinculación con temas y problemáticas locales 
y nacionales. 

Compartir información y recursos útiles para periodistas y comunicadores como estudios e 
investigaciones, libros y publicaciones digitales, videos y materiales de capacitación, infografías 
digitales, información sobre becas y capacitaciones presenciales y en línea, concursos, entre otros.

Fortalecer la asociatividad y articulación entre periodistas y comunicadores a nivel nacional, 
promoviendo la cooperación y la solidaridad entre los miembros.

2. ¿CUÁLES SON LOS OBJETIVOS DE LA RED?

Contribuir al desarrollo de capacidades y especialización técnica de periodistas y comunicadores en 
temas claves para mejorar su rol desde una perspectiva ética y búsqueda de la calidad informativa.

En este contexto, surge la pregunta: 
¿Cómo podemos contribuir a recuperar la solidaridad y la confianza, 
ayudar a generar acuerdos en base a debates públicos, afianzar una 
cultura ciudadana de derechos y deberes, y en general de 
fortalecimiento de la cohesión social?



3. ¿CUÁLES SERIAN LOS TEMAS
 QUE TRATAREMOS?

4. ¿CUÁLES SON LAS ACCIONES A DESARROLLAR?

Identificamos; dos tipos de temas, aquellos temas relacionados con el ejercicio 
del periodismo y la comunicación, y aquellos temas que son de interés común y 
es necesario incorporarlos en la agenda pública (temas sociales, económicos, o 
de coyuntura como emergencias o crisis).

La red de periodistas y comunicadores tendrá tres niveles de funcionamiento, los cuales 
serán articulados y se retroalimentarán entre sí. 

Temas de comunicación y periodismo

Periodismo de Investigación, de datos y 
soluciones.
Periodismo Narrativo.
Periodismo Cívico.
Periodismo Digital .
Ética y Calidad Informativa. 
Comunicación Estratégica; interna y externa.
Planificación y gestión de la comunicación
Estrategias de comunicación para el 
desarrollo.
Modelos de negocio comunicación.
Inteligencia Artificial para las 
comunicaciones.

Temas sociales, económicos o de coyuntura

Prevención de la Violencia de Género contra la 
Mujer 
Derechos de niños, niñas, adolescentes.
Políticas públicas para adultos mayores.
Inclusión social de grupos vulnerables.
Salud y servicios públicos
Medio Ambiente y desarrollo sostenible.
Desarrollo económico
Innovación y desarrollo
Acceso y calidad de la Educación.
Inclusión digital.

Desarrollo de capacidades para 
mejorar y especializarse

Talleres, foros, webinars con especialistas y 
recuperando la experiencia de los miembros.

Acceso a información y recursos 
útiles.

Acceso a diversos recursos elaborados por A.C.S. 
Calandria y otras instituciones como 
producciones, publicaciones, investigaciones 
mediante redes o grupos de WhatsApp.

NIVELES



Servicios de consulta

Consultorio de Periodismo y Comunicación. Una 
vez a la semana se contestarán consultas y 
dudas sobre el ejercicio periodístico o 
comunicativo. Con el apoyo de especialistas se 
emitirá una respuesta, que examine el tema 
desde diversas perspectivas, así como 
recomendaciones y bibliografía en línea a 
consultar.

Espacios descentralizados 
para la discusión y 
deliberación de temas claves

En este nivel se realizarán acciones para generar 
el intercambio, diálogo y debate de periodistas y 
comunicadores sobre diversos temas, a nivel 
regional o macrorregionalLas actividades serán 
presenciales, a distancia o virtuales, y mixtas. 

5. ¿CUÁLES SERIAN LOS BENEFICIOS DE PERTENECER A LA RED?

El trabajo en red tiene diversas ventajas y beneficios, entre ellos:

Acceso a recursos técnicos o especializados.

Generar espacios de capacitación, discusión y debate público entre periodistas y comunicadores a nivel 
nacional y regional.

Fortalecer las capacidades de los y las periodistas y comunicadores para trabajar en equipo o en forma 
colaborativa. 

Acceso a información sobre oportunidades de capacitaciones presenciales y en línea, concursos, 
convocatorias.

Compartir y sumar recursos (humanos, materiales, equipos) para realizar acciones o actividades 
conjuntas de alto impacto en las regiones. 

Fortalecer la asociatividad, organización y articulación entre periodistas y comunicadores del Estado. 



INFORMACIÓN Y CONSULTAS
Correo: observatoriodemedios.peru@gmail.com

Whatsapp: 966 500 428 Fernando Palomino.

6. ¿QUE HACER PARA SER MIEMBRO DE LA RED?

Requisitos

Compromisos

Ejercer el periodismo y la comunicación en un medio o 
institución.

Llenar una ficha con datos de su perfil con su experiencia y 
trayectoria.

Carta de compromiso ético de ejercicio de la profesión como 
declaración jurada.

Participar activamente en las iniciativas promovidas por la 
red, tanto a nivel nacional como regional. 

Difundir iniciativas de campañas o causas sociales de 
manera voluntaria.

Documentar iniciativas y experiencias de medios y/o 
instituciones en comunicación para evidenciar la 
contribución de la comunicación al desarrollo.

Participar en grupos o comisiones de trabajo para 
diagnósticos y propuestas.

Facilitar contactos para acceder a fuentes de opinión e 
información.

La participación se renovará cada seis meses según el 
compromiso demostrado.


